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Lanzamiento
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Población

332 millones de usuarios
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Tendencias

39 millones de estudiantes 
y recién graduados 

Es la población 
que crece más 
rápidamente



Tendencias

+ 4 millones 
de empresas



Crecimiento

2 profesionales/segundo



Misión

«Conectar a los profesionales 
del mundo para ayudarles a 
aumentar su productividad y 

rendimiento»



¿Qué es LinkedIn?



Las conexiones en LinkedIn

«Cuantas más conexiones tengas, más 
gente tendrá acceso a tu perfil y mas 

probabilidad tendrás de que te 
recomienden o de que te 

encuentren.»



Las conexiones en LinkedIn



Los Grupos en LinkedIn

«Los grupos en Linkedin permiten 
abrir un debate sobre una temática 
determinada, dentro de un grupo 
podremos comentar, compartir, 

preguntar, responder y en definitiva 
estar al día y aprender sobre la 

temática tratada.»



Los Grupos en LinkedIn



LinkedIn para profesionales

LinkedIn es mucho más que un 
curriculum vitae online.

Desarrollar una Estrategia 
Proactiva de búsqueda de empleo.



LinkedIn para profesionales

«Si no compartes, no existes» 
Pedro de Vicente

Posicionamiento profesional y de tus 
valores diferenciadores

Los Grupos Profesionales permiten 
mostrar conocimiento y ante 
profesionales frente a los que 
quieres ganar visibilidad.



LinkedIn para empresas ambientales

Plataforma para desarrollar estrategias B2B

El perfil de empresa es estático que  y no nos 
permite establecer y desarrollar relaciones 

con clientes actuales y potenciales.

Las verdaderas comunidades en 
Linkedin son los Grupos 

Profesionales.



LinkedIn para empresas ambientales



Consejos para empresas ambientales

1. Desarrolla el Perfil de tu Empresa.
2. Invita a tus clientes a ser “seguidores” de 

tu Empresa.
3. Introduce la opción “Productos y Servicios”.
4. Genera “Recomendaciones online para tus 

Productos”.
5. Crea un Grupo Oficial de la Empresa.



Consejos para empresas ambientales

6. Dinamiza la Comunidad.
7. Crea un Grupo Corporativo de temática 

Sectorial.
8. Invita a Clientes y Competidores a tu Perfil 

de Usuario.
9. Implica a empleados clave en la estrategia 

de la Compañía.
10. Hazte “Seguidor” de la Competencia.



Contacto

https://www.linkedin.com/in/raquelanton

¡Muchas gracias!


